IERIERX:-VAh1 6

case study




Oczekiwania i problemy

Oczekiwania

Wiasciciel sklepu internetowego
tanialazienka.com oczekiwat zwiekszonych
przychoddéw z kanatu organicznego przy
utrzymaniu dotychczasowych kosztéw SEO i
catkowitym ograniczeniu zaangazowania
zespotu deweloperskiego.

Problemy

Sklep posiadat nie optymalng strukture kategorii
produktow. Brakowato rowniez contentu w
postaci opisow kategorii oraz angazujacych
tresci poradnikowych. Nie byto tez jasno
zdefiniowanych sprzedazowych stéow
kluczowych z przypisanym do nich adresem
URL.



Zastosowane rozwigzania

Prace optymalizacyjne polegaty na:

oczyszczeniu i uporzgdkowaniu struktury kategorii,

dodaniu nowych kategorii odpowiadajgcych na intencje uzytkownikow,
opracowaniu i dodaniu brakujgcych opiséw kategorii,

przebudowie istniejgcych opiséw kategorii,

zastosowaniu bardziej angazujgcych tytutéw i opiséw kategorii,
rozbudowie bloga o nowe tresci,

rozbudowie linkowania wewnetrznego.



Przyjeta strategia

Kategorie

e Do opracowywania opiséw kategorii zostat uzyty algorytm TF-IDF.

e Do kazdej kategorii zostata wybrana i przypisana sprzedazowa fraza kluczowa.

e Kazda kategoria uzyskata nowy tytut i opis bazujgcy na sprzedazowym stowie kluczowym oraz
wywotaniu pozytywnych emocji.

e Kategorie otrzymaty adekwatniejsze i krotsze adresy URL.

e Kategorie zyskaty takze przewodnig grafike.



Przyjeta strategia

Tresci blogowe
Tematy nowych tresci byty wybierane na podstawie kilku kryteriéw:

e Popularnosci obecnych tekstow u konkurencji — redukcja tzw. content-gap'u.

e Adekwatnosci wzgledem posiadanego asortymentu w ofercie — pozycjonowanie kategorii i
produktow.

e Rozwigzywania popularnych probleméw — odpowiedz na potrzeby uzytkownikow.

e Optymalizacja istniejgcych tresci — na podstawie zebranych danych z GSC.



Efekty

1 7X Widocznos$é witryny mierzona w liczbie
[ ]

impresji w Google Search Console (bez tresci
blogowych) wzrosta o 70%.

wrosta widocznos¢




Efekty

1 2X Liczba kliknie¢ organicznych wynikéw

wyszukiwania w Google Search Console (bez
tresci blogowych) wzrosta o0 20%.

wiecej kliknie¢




Efekty

2 . 1 Srednia pozycja witryny w wynikach

wyszukiwania poprawita sie 0 2.1 miejsca.

Srednia poprawa pozycji




Efekty

1 . 3 X Liczba transakcji przypisana do ruchu

organicznego wzrosta 0 30.9%.

wzrosty transakcje




Efekty

1 . 3 X Wartosc¢ przychodéw przypisanych do ruchu

organicznego wzrosta 0 31.7%.

wzrosty przychody




Efekty
1 9 3 X Widocznos¢ bloga witryny mierzona w liczbie

impresji w Google Search Console wzrosta o
19 300%.

wzrosta widocznoscé




Efekty

1 42 8 Liczba kliknie¢ organicznych wynikéw
X wyszukiwania w Google Search Console

wygenerowanych przez blog wzrosta o 148
000%.

wiecej kliknie¢




Rezultat

Wszystkie oczekiwania klienta zostaty spetnione. Nie poniesiono zadnych
kosztéw deweloperskich, uzyskano stabilny i dtugotrwaty wzrost przychodow

ze wszystkich kanatow.



Metryczka

e Dane pochodzg z Google Search Console i Google Analytics.
e Dotyczg okresu przed dziataniami od 2018.11.18 do 2019.04.26.
e Dotyczg okresu po i w trakcie optymalizacji od 2019.04.27 do 2019.10.03.



Kontakt

W sprawach zwigzanych z rozpoczeciem Zapraszamy do odwiedzin:
wspotpracy lub zaproszeniem nas do przetargu
prosimy o kontakt z Robertem Bernaciakiem. o Performace Labs

e Perormance SEO
robert.bernaciak (at) performancelabs.pl e Taniatazienka

(+48) 22 102 17 09


https://performancelabs.pl/
https://performanceseo.pl/
https://tanialazienka.com/

